	[image: image1.jpg]



	EINSENDUNG 2012
ÉDITION 2012
FALLBESCHREIBUNG
DESCRIPTIF DE CAS
NAME | KUNDE
NOM | CLIENT
     
NAME | PRODUKT / DIENSTLEISTUNG / INITIATIVE
NOM | PRODUIT/SERVICE/INITIATIVE
     
TITEL | MARKETING-KOMMUNIKATION
TITRE | COMMUNICATION MARKETING
     
NAME | WERBEAGENTUR
NOM | AGENCE DE PUBLICITÉ
     
NAME | MEDIAAGENTUR
NOM | AGENCE MÉDIA
     


	DIE HERAUSFORDERUNG 
Prägnante Beschreibung der Marktsituation und der besonderen (Marketing-)Herausforderung aktuell und zukünftig
LE DÉFI
Description concise de la situation de marché et des défis (marketing) particuliers actuels et futurs
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	ZIELE DER MARKETING-KOMMUNIKATION 
Spezifische und messbare Ziele im Vergleich zum Markt/Wettbewerb. Detaillierte Hinweise zur qualitativen und quantitativen Zielsetzung entnehmen Sie bitte den ausführlichen Teilnahmebedingungen
OBJECTIFS DE LA COMMUNICATION MARKETING
Objectifs spécifiques et mesurables par rapport au marché et à la concurrence. Indications détaillées sur les objectifs qualitatifs et quantitatifs: voir conditions de participation
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	ZIELGRUPPEN
Beschreibung und Begründung des Zielgruppenprofils inklusive der für Ihre Strategie relevanten "Insights"
GROUPES-CIBLES
Description et justification du profil des groupes-cibles, y compris les précisions significatives pour votre stratégie


	


	[image: image4.jpg]



	KREATIV-STRATEGIE
Beschreibung der Inhalte von Botschaft und Leitlinien der Umsetzung. Welches Wissen und welche Einsichten über Markt oder Zielgruppe führten zu der gewählten Strategie und Botschaft
STRATÉGIE CRÉATIVE
Description des contenus de message et lignes directrices pour la réalisation. Quelles connaissances et quelle compréhension du marché ou du groupe-cible ont-elles conduit à la stratégie et au message sélectionnés.
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	MEDIEN-STRATEGIE UND -EINSATZ
Beschreibung und Begründung der zielführenden Nutzung der Medien, der Zielsetzung der Medienauswahl und 
-gewichtung, mit der Verzahnung der Medien im gesamten Marketing-Kommunikations-Mix
STRATÉGIE ET DIFFUSION DES MÉDIAS
Description et justification de l'utilisation ciblée des médias, des objectifs de la sélection et de la pondération média, avec imbrication des médias dans le mixte global de communication marketing
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	Effektivitäts- und Effizienznachweise
Ergebnisse objektiver Messung und Forschung, die sowohl die erfolgreiche Wirkung als auch die Effizienz der Marketing-Kommunikation im Vergleich zur Branche und zum Wettbewerb belegen. Fehlende Quellennachweise führen zur Disqualifikation. Detaillierte Hinweise zur qualitativen und quantitativen Beweisführung entnehmen Sie bitte den ausführlichen Teilnahmebedingungen
PREUVE D'EFFICACITÉ ET D'EFFICIENCE
Résultats de mesures et de recherches objectives qui corroborent le succès tout comme l'efficience de la communication marketing par rapport à la branche et à la concurrence. L'absence d'indication des sources entraîne la disqualification. Les conditions de participation détaillées contiennent tous les renseignements nécessaires sur l'établissement de la preuve qualitative et quantitative
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	Effektivitäts- und Effizienznachweise
Weitere Seiten zur Darstellung
PREUVE D'EFFICACITÉ ET D'EFFICIENCE
Autres pages à disposition pour la présentation.
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	Effektivitäts- und Effizienznachweise | sonderabbildungen
Weitere Seiten zur Darstellung der Nachweisführung oder ergänzende Abbildungen/Sondertabellen zur Fallbeschreibung
PREUVE D'EFFICACITÉ ET D'EFFICIENCE | ILLUSTRATIONS SPÉCIALES
Autres pages à disposition pour la présentation ou illustrations complémentaires/tableaux spéciaux pour la description du cas
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